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Apds crescimento de 2008, Sosecal prevé também aumento das vendas em 2009

A Sosecal, empresa brasileira presente no mercado desde 1952, é detentora da marca Mirage uma das
maiores no mercado de maquinas digitais do Brasil. Presente nos maiores varejistas do pais, a Mirage teve
em 2008 um crescimento de 13% e conquistou a soma de 400 mil unidades de cameras digitais vendidas.

Apesar da crise, as previsoes para 2009 sao positivas e a empresa espera aumentar suas vendas para 420
mil unidades, dado que representa 8% de crescimento no mercado brasileiro. A aposta de vendas para
2009 esta nas cameras de 8MP com zoom digital e de 9MP com zoom 6ptico.

Além do mercado de camera digital, a Mirage trabalha também com Mp4 players, acessérios como cartoes
de memodria, carregadores de pilha e pen drives. A novidade do final de 2008 e que promete continuar
neste ano é o porta-retrato digital, com tela LCD de 7” e cartdo SD 1GB grétis. E um produto prético e
bonito, basta colocar o pen drive ou cartdao com as fotos e musicas prediletas e pronto! Outra aposta é a
nova filmadora HD Active que grava videos em alta resolucao e acompanha cartao de 4GB.

Em 2009, a Sosecal estd direcionando suas estratégias de comunicagao e marketing para a internet e redes
sociais e espera, com isso, se aproximar de seus consumidores e aumentar a exposicao da marca Mirage.

Em abiril, lancou seu novo website - www.mirage.com.br - totalmente repaginado, com muito mais
conteudo, interatividade e com espaco para o consumidor enviar seu produto para a Assisténcia Técnica
Mirage, preenchendo o formulério do Fale Conosco. No mesmo més reestruturou o blog -
www.comunidademirage.com.br - criando um espa¢o mais amplo de comunicagao direta com seus consu-
midores, clientes, funcionarios e blogueiros de plantao. Além disso, estd marcando presenca também no
Twitter, You Tube, Orkut e Flickr, sempre em busca de maior visibilidade e participacao na rede.

Com promotores distribuidos pelo Brasil, a empresa desenvolve um programa continuo de treinamento
para lojistas e investe constantemente em materiais promocionais de apoio ao ponto-de-venda focando na
informacao clara e objetiva.

Atuando também, desde 2005, como distribuidora da marca Case Logic de mochilas, bolsas e estojos para
eletrénicos, a Sosecal busca inovar a cada ano e trazer para o mercado brasileiro produtos de qualidade a
precos acessiveis, sempre se adequando as novas tecnologias e as tendéncias do mercado.

Sobre a Mirage
Desde 1973, os produtos da Mirage sdo comercializados no Brasil pela Sosecal. Um dos diferenciais da Mirage
no mercado é o seu‘pds-venda, disponibilizando aos seus clientes canais para o esclarecimento de duvidas,
entre eles, o Suporte Digital (4003-5200 ou 2109-4495), blog (www.comunidademirage.com.br) e site
(www.mirage.com.br). Além disso, conta com mais de 50 promotores espalhados pelo Brasil e investe de forma
constante em treinamentos e materiais promocionais de apoio ao ponto-de-venda sempre focando na informa-
¢ao clara e objetiva.
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